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Analizapozycjirynkowej]

Sij = A - O~ W, - 1(g;

S; - przeptyw ze strefy zabudowy i do punktu sprzedazy |
O, - miara popytu w obszarze |

C; - koszt podrozy pomiedzy i a |
i Wi, - miara atrakcyjnosci punktu sprzedazy |
A - czynnik rownowazacy, uwzgledniajgcy konkurencje
Ai = 12 Wj i Cij
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Obszary zdominowane przez poszczegolne
unktu sprzedazy.
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