Rynek jest kategoria ekonomicznag sScisle
zwigzang z produkcjag i wymiang towarowa3.

Rynek' to ogsét stosunkéw wymiennych (to-
warowo-pienieznych) miedzy sprzedajacymi,
oferujagcymi produkty po okreslonej cenie i
reprezentujacymi podaz a kupujacymi, zgta-
szajacymi =zapotrzebowanie na te produkty,
znajdujace pokrycie w funduszach nabyw-

czych i reprezentujacymi popyt.

! Analiza rynku, autor: Stefan Miynarski, AE Krakow, Krakow 2000

Rynek?

Pojeciem rynku okresla sie:

.z!)iér producentéow, kupcow i konsumen-
.:vo)_;nc,;drebniony przedmiot transakcji i wy-
miany,

- miejsce dokonywania kupna i sprzedazy,

- forme i mechanizm bezposredniego uzgad-
niania miedzy dostawcami i nabywcami te-
go, co? w jakiej ilosci? po jakiej cenie?
gdzie? kiedy? ma by¢ wytwarzane, sprze-
dawane, kupowane i konsumowane.

* Encyklopedia marketingu, autor: Tadeusz Szucki, wyd. 1, Warszawa 1998

Rynek3, frettiiiiiiinnnea. 2. ‘OgO6t spraw, opera-
cji dotyczacych handlu i gospodarki, zwigza-
nych z kupnem, sprzedaza towarow, wymiana
kapitatow itp.; takze ogdét kupujacych i sprze-
dajgacych, ktorzy poprzez swoje decyzje
wptltywaja na ksztattowanie sie podazy, popy-
tu, poziomu cen’

3 Popularny slownik jezyka polskiego, a

d hab. Boguslaw Dunaj, wyd. 1, Warszawa 2000

Rynek“, - instytucja lub mechanizm umozli-
wiajacy kontakt osobom posiadajacym dobra
i ustugi (producentéw) z chetnymi do ich za-

kupu (konsumentami). R. pomaga ustalic¢
optymalng dla konsumentéow i producentow
cene i ilosé. Nieodigcznym elementem r. jest

konkurencja. W =zaleznosci od obszaru geo-
graficznego r. mozemy podzieli¢ na: lokalny,
krajowy, miedzynarodowy, globalny etc. R. to
takze ogot operacji dot. konkretnej dziedziny
(kapitatowy, miesny, samochodowy). W za-
leznosci od tego, kto ma wiekszy wpltyw na
ksztattowanie sie transakcji kupna-sprzedazy
r. mozna podzieli¢ na r. producenta lub kon-
sumenta. R. gtéwnie ksztattuje procesy gosp.,
ktorych celem jest spowodowanie rozwoju
gospodarczego.

wyd. 11- 2001, Wroclaw 2000

* Slownik eneyklopedyczny - edukacja obywatelska, au




Rynek ® (market),

miejsce spotkan w celu dokonania transakciji
zakupu i sprzedazy towarow i ustug; stosunki
wymienne zwykle znajdujgace wyraz w trans-
akcjach kupna-sprzedazy miedzy dostawcami
i odbiorcami, ktorych decyzje ksztattujg po-
daz i popyt oraz wptywajag na poziom cen.

2 Leksykon biznesu, autor: Jézef Penc, wyd. L, Warszawa 1997

Rynek obejmuje: podmioty rynkowe, ktéry-

mi sa kupujacy i sprzedajacy, przedmioty
rynkowe, ktorymi sa towary i ustugi oraz
ujawniony na rynku popyt i stosunki pomie-

dzy podmiotami rynkowymi.

Na rynku dokonuje sie gra o nabywce. Jest to
rywalizacja miedzy sprzedajacymi o lepszy
pomyst na dobry interes, atrakcyjny produkt,
korzystniejszgq cene, skuteczniejszg reklame i
dogodniejszy zakup. Charakter tej gry zalezy
od relacji miedzy popytem a podaza, jaka
ksztattuje sie na rynku, a wiec czy jest to ry-
nek konsumenta, czy tez producenta.

Rynek konsumenta (odbiorcy) jest to
sytuacja rynkowa, w ktorej odbiorcy znajduja
sie ze wzgledu na nadwyzke podazy (podaz
jest wieksza od popytu) na lepszej taktycznie
pozycji w stosunku do producentow.

Rynek producenta (sprzedawcy) z kolei
oznacza sytuacje rynkowa, w ktorej ze wzgle-
du na nadwyzke popytu (popyt jest wiekszy
od podazy) producent zajmuje silniejszag po-
zycje.

Modele rynku:

e doskonata konkurencja (rynek konkuren-
cyjny),

eczysty monopol,

e konkurencja monopolistyczna (konkuren-
cja niedoskonata),

e oligopol, duopol,

e kartel,

e mMmonopsony,

e polipole,

Doskonata konkurencja jest to rynek

skladajacy si¢e z licznych sprzedawcow i nabyw-
cow, kupujacych identyczny produkt tak, ze Zzaden
pojedynczy sprzedawca ani nabywca nie jest w
stanie wplynaé¢é na cen¢ rynkowa przez zmiane
wielkoSci produkcji. Wejscie lub opuszczenie do-
skonale konkurencyjnego rynku jest niczym ogra-

niczone.

Czysty monopol: jedyny sprzedawca pro-
duktu nieposiadajacego, nawet zblizonych substy-

tutow.




Konkurencja monopolistyczna

(konkurencja niedoskonata): rynek
ztozony z wielu producentéow, wytwarzajacych
zroznicowane produkty, stojgcych w obliczu
wysoce, ale nie doskonale elastycznych
krzywych popytu.

Oligopol: rynek ziozony z niewielu produ-
centéow (od dwdéch do kilkunastu), ktérych de-
cyzje cenowe s wzajemnie zalezne. Szcze-
golnym przypadkiem oligopolu jest duopol.

Kartel: organizacja niezaleznych producen-

tow, zmierzajgacych do wykluczenia konkuren-
cji miedzy sobg, poprzez regulacje udziatow
w rynku, poziomu produkcji i cen, a to w celu
podnoszenia cen i zyskéw ponad poziomy
wyznaczone przez konkurencje. Celem kartelu
jest usuniecie konkurencji i opanowania ryn-
ku.

Monopsony: struktura rynku, w ktorej ist-
nieje tylko jeden nabywca dobra wytwarzane-
go przez dana galaz produkcji. Monopsem
jest monopolista, ktory dyktuje producentowi
(producentom) warunki sprzedazy korzystne
dla siebie. Monopson jest odpowiednikiem
monopolu w dziedzinie zakupu.

Polipole: struktura rynku, w ktorej istnieje

wielu matych sprzedawcow i wielu matych

nabywcow.

Podstawowe elementy rynku to:
1. podaz,

2. popyt,

3. cena.

Powigzania miedzy tymi elementami s nazy-

wane -

polega na réwno-
legtym przebiegu proceséw negocjacyjnych i
konkurencyjnych, ktore dotycza przedmiotu
wymiany: ilosci, jakosci, ceny, warunkéw or-
ganizacyjno-technicznych np. sposobu do-

stawy towarow.
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Kryterium przestrzenne nawigzuje
wprawdzie bezposrednio do podmiotow
rynku, lecz akcentuje przede wszystkim
ich przestrzenne usytuowanie. Na pod-
stawie kryterium przestrzennego mozna
wyodrebni¢ przede wszystkim rynki: lo-
kalny, regionalny, krajowy, zagraniczny,
miedzynarodowy (Sswiatowy). A takze ryn-
ki: makro (rynek globalny), mezo (rynki
blokow gospodarczych lub zwigzkow
panstw), mikro (rynki krajowe, rynki lo-

kalne)

Funkcje 1 rodzaje rynkow

Rynek peitni nastepujgce funkcje:
einfoOrmacyjna o towarach, ustugach, podazy,
popycie i cenach,
eregulacyjna w zakresie ruchu towarowo-
pienieznego,
-efektywnosciowo-podazowa i popy-
towa3q,

ecenotwdrczq.

Wymiar podmiotowy rynku nawigzuje
do istnienia i funkcjonowania podmiotéw
rynku oraz stosunkow, ktére miedzy nimi
zachodzga. Podmioty proceséow gospoda-
rowania stajg sie podmiotami rynku, jeze-
li reprezentujg podaz lub/i popyt, a wiec
gdy wystepuja w roli sprzedawcow lub/i

nabywcoéw.
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Rynek mozna rozpatrywac¢ ze wzgledu

na rézne wymiary:

eprzestrzenny (skala dziatania),

epodmiotowy (podmioty: strona poda-
zowa, jak i popytowa),

eprzedmiotowy (co jest przedmiotem
wymiany),

eformalnosci (legalnosci) dziatania,

estopien zorganizowania,

erodzaj obrotu towarowego itp.




Wyréznia sie:

eprodukty konsumpcyjne, stuzgce =za-

spokajaniu potrzeb konsumpcyjnych,

eprodukty inwestycyjne, stuzgce zaspo-

kajaniu potrzeb inwestycyjnych.
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Podstawowymi podmiotami rynku mo-
gq byéc:
egospodarstwa domowe,
eprzedsiebiorstwa produkcyjne (prze-
mystowe przedsiebiorstwa produkcyj-
ne, gospodarstwa rolne),
eprzedsiebiorstwa ustugowe (handlowe,
transportowe, ubezpieczeniowe itd.),
e banki,
epanstwo.
Z formalnego punktu widzenia wszystkie podmioty rynku
sq rownorzedne, a zatem stosunki miedzy nimi nie s3a

oparte na zasadzie podlegtosci lub nadrzednosci, lecz

na zasadzie formalnej réwnorzednosci.

Ustugi jako przedmioty wymiany sa
rowniez niejednorodnym agregatem. W
zaleznosci od rodzaju ustug oraz funkcji,
ktére one spetniaja w procesach gospo-
darowania, poszczegdlne elementy rynku

mog3a dotyczyc:

eustug konsumpcyjnych, zaspokajaja-

cych potrzeby konsumpcyjne,
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Pod wzgledem przedmiotowym wyroz-
nia sie rynki:
e produktow,

- pracy,

Produkty jako przedmioty wymiany sa
niejednorodnym agregatem doébr, ktore
moga spetniaé zréznicowane funkcje w

procesach gospodarowania.




Rynek charakteryzuje wysoki stopien
zorganizowania, jezeli:
eopiera sie na trwalych regutach poste-
powania (aukcje, gietdy produktéow, pa-
pierow wartosciowych, pracy),
ewystepuje skupienie nabywcow i sprze-
dawcdéw w jednym miejscu,
epodaz i popyt moga by¢ regulowane w
sposob zewnetrzny w stosunku do

sprzedawcow i nabywcow.

Stopien zorganizowania rynku maleje, jezeli przy-

najmniej jeden z tych warunkow nie jest spetniony.
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Kryterium formalnosci (legalnosci)
funkcjonowania rynku pozwala na wy-
réznienie: szarej strefy oraz rynkdédw nie-
legalnych. Z punktu widzenia celéw
przedsiebiorstwa wazne jest sSledzenie
szarej strefy, a zwltaszcza podrédbek ma-
rek i produktow, ktére moga wptywaé na

obroty przedsiebiorstw.
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Ze wzgledu na rodzaj obrotu towaro-

wego wyroznia sie rynki:

ezbytu,
eskupu,
ehurtowy,

edetaliczny itp.
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Ze wzgledu na stopien zorganizowania

wyroznia sie rynki:

ewysokim stopniu zorganizowania,

eniskim stopniu zorganizowania.
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to taka sytuacja na

rynku, kiedy popyt i podaz robwnowazga sie, a ceny,
ktore ustalajg sie w tym czasie sg cenami réwno-

wagi rynkowej.
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epodaz (oferta sprzedazy),

epopyt (oferta kupna),

ecena w przypadku rynku produktow i
ustug,

epraca w przypadku rynku pracy,

estopa procentowa w przypadku rynku

pienigdza.
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rynku moga mieé charakter

finalny tj. zakonczony zawarta transakcjg lub po-
Sredni wyrazajacy sie zmiana relacji pomiedzy
elementami rynku.

mozna scharakteryzowaé¢ cy-
klem Zzycia, w ktorym wyroéznia sie nastepujace fa-
zy:
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Elementy rynku maja charakter dynamicz-

Ny, tzn. zmieniaja sie w czasie.

Wspotzaleznosci miedzy poszczegdolnymi elemen-
tami rynku wyrazajg sie w tym, ze podaz reaguje
na zmiany ceny i popytu, ceny reagujga na zmiany
podazy i popytu, a popyt reaguje na zmiany cen i
podazy. Podstawowym ogniwem tlaczagcym cato-

ksztailt tych wspoétzaleznosci sgq ceny.
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Popytipotencjalny: potrzeby ujaw-

nione na rynku.
PStrZéba to stan psychologiczny wywotany bra-

kiem okreslonych przedmiotéow, sytuacji lub zda-
rzen, zakltécajacy rownowage funkcjonalnag (home-
ostaze), efektywne dziatanie badz powodujacy nie-

zadowolenie.
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Z marketingowego punktu widzenia
rynek to zbidor wszystkich obecnych i

potencjalnych nabywcdédw okreslonego

dobra lub ustugi.

Rynek to zbiér nabywcéw, natomiast branza to

zbior sprzedawcow.

Branza: grupa firm oferujacych pro-
dukty bedace bliskimi wzajemnymi
substytutami. Zbior wszystkich sprze-
dawcow okreslonego dobra lub ustu-

gi.
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wyznaczaja go potrzeby ujawnione na
rynku (popyt potencjalny) poparte odpo-
wiednim funduszem nabywczym, czyli
sSrodkami przeznaczonymi na zakup towa-

row i ustug.

Fundusz nabywczy: biezagce dochody lud-
nosci, powiekszone o saldo oszczednosci
i wartos¢é otwartych kredytéow konsu-
menckich.
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POPYT
NIEZASPOKOJONY

RODZAJE POPYTU
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Popyt utajniony: popyt i podaz réwno-
wazg sie pod wzgledem wartosciowym,
ale wystepuje niedopasowanie struktu-
ralne (klienci oczekuja innego poziomu
jakosci, fasonu, smaku, czy tez innych
wielkosci lub waloréw uzytkowych).

Rowniez stanowia go giteboko ukryte pra-
gnienia i oczekiwania nabywcdéw, ktodére
mozna wzbudzi¢ odpowiednimi dziata-

niami marketingowymi.

39

Popyt efektywny: wyznaczaja go po-
trzeby ujawnione na rynku i majace po-
krycie w sile nabywczej ludnosci, czyli w
funduszu nabywczym przy istniejgacym
poziomie cen towardéw i usfug, nabywa-

nych przez konsumentow.

Popyt efektywny=f(potrzeby,dochody*saldo, ceny)
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POPULACJA 100% Rynek potencjalny 100%
OGOLEM
Rynek dostepny 40%
Kwalifikowany rynek dostepny 20%
RYNEK 10% Rynek obstugiwany 10%
POTENCJALNY Rynek spenetrowany 5%

RYNEK “ "RYNEK
CALKOWITY POTENJALNY

POZIOMY DEFINIOWANIA RYNKU
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Popyt niezaspokojony: popyt zwia-
zany z istnieniem okresSlonych bra-
kow rymkowych (niedobdéor rynko-

wy = popyt efektywny — podaz).
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Kwalifikowany rynek dostepny

Zbioér nabywcoéw, ktérzy wykazujg zainte-
resowanie, majg dochdéd i dostep oraz
odpowiednie kwalifikacje do nabycia i
uzytkowania okreslonego dobra lub ustu-
gi.-
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Rynek potencjalny
Zbiér nabywcoéw przejawiajacych pewien
poziom zainteresowania okreslonym do-

brem lub ustugsqg.
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Rynek obslugiwany (docelowy)

Ta czes¢ kwalifikowanego rynku dostep-
nego, ktoérg przedsiebiorstwo decyduje

sie obstugiwaé.
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Rynek dostepny

Zbioér nabywcoéw, ktérzy wykazuja zainte-
resowanie okreslonym dobrem lub ustu-
gqa, posiadaja odpowiedni dochdéd po-
trzebny do ich nabycia oraz majag zapew-
niony do nich dostep.
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ujecie statystyki rynku: wartosci sSred-
nie i miary zmiennosci, wskazniki dy-
namiki i tempa wzrostu, wskazniki
struktury i natezenia,

ujecie tendencji rozwojowej: trend, wa-
hania cykliczne, wahania sezonowe,

wahania przypadkowe
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Rynek spenetrowany

Zbioér nabywcow, ktéorzy nabyli juz okre-

sSlone dobro lub ustuge.

45

Wielkosci charakteryzujace rynek:

ujecie podmiotowe: wielkos¢é (rozmiar
rynku),

ujecie przedmiotowe: pojemnos¢ rynku,
chtonnos¢ rynku,

ujecie przestrzenne: zasieg rynku,
ujecie legalnosci dziatania: rynek le-
galny, rynek nielegalny, szara strefa,
ujecie segmentacyjne: mozliwos¢ seg-
mentacji, brak mozliwosci segmentaciji,
ujecie udziatu rynkowego: absolut-
ny(bezwzgledny)udziat w rynku, udziat
w rynku docelowym, relatywny udziat

w rynku, wzgledny udziat w rynku,
46




